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A Radio Disney esta preparando
uma experiéncia unica e cheia de
alegria: a Caominhada! E sua marca
nao pode ficar de fora dessa!

O evento sera realizado em um
grande Shopping de Sao Paulo, um
ambiente perfeito para reunir a
familia e seus pets, criando
momentos inesqueciveis de
diversao, carinho e bem-estar para
- todos.




OBJETIVO
DO PROJETO

Conectar marcas que se identificam com o

universo pet e um publico fiel da Radio

Disney, criando uma ativacdo que celebre o
amor pelos animais. O evento oferece uma
oportunidade para a marca se conectar com
os consumidores de maneira auténtica,
promovendo interacdo direta e visibilidade

através de a¢Oes presenciais e digitais.
o,




MECANICA

Para participar da Caominhada, os ouvintes devem
se cadastrar na Landing Page (LP) do evento. A
inscricao sera aberta para todos os interessados e,
além de garantirem o acesso ao evento, 0s
participantes concorrerdo a prémios incriveis para

seus pets!

3° Prémio

1° Prémio 2° Prémio

Um més de Petshop Gratis Kit de acessérios para o Pet Racdes e Petiscos para o Pet

*Prémios a serem definidos e sujeitos a alteragdes.



A Cdominhada acontecerd no estacionamento do

Shopping, oferecendo um ambiente seguro e de

fdcil acesso para todos os participantes.

ATIVACOES

Acessérios para Pets: Durante o evento, a
equipe da Radio Disney estara presente
oferecendo servicos de embelezamento para os
pets, como bandanas, gravatas e outros
acessorios charmosos para deixar os peludinhos
ainda mais estilosos.

Ensaio Fotografico: Teremos um painel de
fotos especialmente montado para os
participantes registrarem esses momentos
especiais com seus cdes. Cada foto sera uma
lembranca da experiéncia, criando um momento
memoravel para todos.
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VISIBILIDADE

A marca estara presente
em todos os materiais de
divulgacao do evento,
incluindo dial, redes
sociais e banners no
shopping, atingindo um
publico qualificado.

ENGA JAMENTO

A interacao direta com os
consumidores e a
promocao de acdes e
pPrémios geram uma
conexao emocional com a
marca.
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POSICIONAMENTO

A marca sera associada a
um evento divertido,
inclusivo e voltado para os
amantes de pets,
reforcando sua imagem de
proximidade e inovacao.



MIDIAS SOCIAIS

Para potencializar o alcance, serao realizados posts

nas redes sociais da Radio Disney divulgando o

Publicapies

L evento, a Landing Page, promog¢ao e prémios.
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73MIL

OUVINTES POR
MINUTO
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Safety, que assegura praticas MILHAO
de governanca de exceléncia, de ouvintes diferentes

garantindo a seguranca da impactados em 30 dias. 0(1)
marca e programag&o 03%
musical de qualidade, para a dadoentre
audiéncia e anunciantes.

(1)

58%

Classe AB

68%"

Feminino

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | GSP | GSP - Setembro a Novembro 25 | GSP-RADIO DISNEY FM/WEB | (1) 2a-Dom | 05-05 | Ambos os sexos| ALC30#. (2) 22 - 62 | 06-19 |OPM#| PS%






	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9

